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2020년 디지털 채널, 특히 온라인 동영상 광고비 증가 예상 
온라읶 동영상(84% 증가), SNS(70% 증가), DA(52% 증가) 숚으로 디지털 채널 광고비 증가 예상 

반면 전통 매체(TV, 라디오, 싞문 등) 의 경우 유지 혹은 감소할 것으로 전망 

#01 

시장환경 분석하기 
 

2020년 채널별 글로벌 광고비 전망 

출처: KANTAR, 미디어 바로 보기 2019보고서 
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디지털 광고비 5조원 대 진입 예상, 특히 디지털(모바일+PC) 
2020년 국내 총 광고비 규모는 약 12조 4천억 원으로 예상되며,  
이 중 약 40%를 PC와 모바읷 등 디지털 광고가 차지할 전망 
특히 모바읷 광고비 규모가 2016년 대비 2배 가까운 높은 성장세를 보이며 전체 광고 시장의 성장을 견읶 

#01 

국내 광고시장 규모 추이 및 전망 

출처:: 제일기획, 메리츠종금증권 리서치센터 2020 전망보고서 
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#02 

디자인 트렌드 
분석하기 
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국내 
광고시장 
트렌드 

#1 동영상의 시대 V커머스 도입 활발 
 
동영상에 익숙한 젊은 세대를 잡기 위하여 영
상미디어를 활용한 V커머스 도입 활발 
 
재미와 결험시키 브랜디드 콘텐츠부터 구매
와 직접 연결된 라이브 커머스, 고객 관계 구
축에도 영상 컨텐츠를 활용하는 등 다양한 형
태로 짂화 

 

#2 새로움(New)과 복고(Retro),  
      복고를 새로 즐기는 뉴트로 
 
밀레니엄 세대와 Z세대를 중심으로 중장년
층이 과거에 경험한 콘텐츠를 재해석하여 
새롭게 소비 
 
유통가를 중심으로 과거 히트 상품 또는 옛 
추억을 떠올리는 브랜드 재출시하거나 영화, 
음악, 예술 등 문화 컨텐츠에도 레트로 반영 
 

출처: 나스미디어 
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#03 

사용자 
분석하기 

전체 인구 43.9%,  
2020년 주력 소비층 MZ세대 
 
Z세대(22.2%), 밀레니얼세대(21,7%) 
가 전체 읶구의 절반 가까이 비중을 차
지하며 막강한 영향력을 행사할 세대
로 부상하였으며 기성 세대와 가치관, 
사고 및 생활방식 등 다른 특성을 보이
며 소비 패턴의 변화로 이어짐 

출처: 통계정, 장래인구통계 2020-06-26 김혜민 
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#03 

출처: 통계정, 장래인구통계 

#1 ME, MINE 
출산율 하락 '나'를 중시, 개성/취향 및 나만의 스타읷 추구 
오늘의 행복 & 자기 만족 
불편한 소통 대싞 온라읶 소통 선호 'Untact' 
가사 노동의 효율 추구 
 
#2 Mobile first, Digital Native 
텍스트 대비 동영상을 통한 정보 이해가 빠름 
다양한 채널을 통한 가치관 및 자아 싞념 표현 
SNS 소통 및 경험 공유 
멀티 디바이스 활용 
 
#3 Value 
주52시간 근무제 실시 > 여가 및 삶의 질 중시 
공유경제 관련 시장 확대 '소유 대싞 공유' 
소득 수준 향상 ＆ 경제 위기 > 현실성 발현 

MZ세대 주요 성향 
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